
ITALIA

14   PAMBIANCOWEEK   10 marzo  2011

Si è spento Eddy Monetti, un maestro 
di stile napoletano famoso in tutto il 
mondo. Monetti, 82enne, aveva già da 
tempo lasciato ai figli Assia, Salvatore 
e Rossella la guida della griffe che 
porta il suo nome. Fondata dal nonno 
Eduardo Monetti nel 1887, la storica 
sartoria di via Chiaia a Napoli all’ini-
zio vendeva solo cappelli. 
Dagli anni Quaranta l’offerta si allar-
gò a cravatte, giacche e altri acces-
sori, e dagli anni Sessanta aprirono 
nuovi punti vendita a Napoli, Roma, 
Milano, fino ad arrivare oggi in Cina. 
Tra gli habitué della boutique vi erano 
il tenore Enrico Caruso, il primo pre-
sidente della Repubblica Enrico De 
Nicola, Vittorio De Sica e lo scrittore 
Giuseppe Marotta. 
Monetti ha coltivato fin da giovane 
una passione per la scrittura, e tene-
va anche una rubrica di costume sul 
Corriere del Mezzogiorno.

ADDIO A EDDY MONETTI, MAESTRO 
DELL’ELEGANZA PARTENOPEA 

La società Aeffe Spa ha annunciato 
di aver acquisito dalla società York 
Srl, per 1,2 milioni di euro, il restante 
28% del capitale della società Pollini 
Spa, divenendone così l’unico socio. 
L’obiettivo della griffe, quotata al 
segmento STAR di Borsa Italiana, 
già detentrice del 72% del capitale, 
è il controllo totale della azienda 
per migliorare l’efficienza gestionale 
nell’ambito della struttura organizzativa 
del Gruppo Aeffe, nonché acquisire 
flessibilità nel valutare e cogliere 
eventuali opportunità di partnership 
e di operazioni strategiche, soprattutto 
nei Paesi emergenti dove il brand 
Pollini intende svilupparsi. 

AEFFE SALE AL 100% IN POLLINI 

Dopo l’apertura nel 2008 del 
Palmanova outlet village in Friuli, la 
bresciana Promos, specializzata nello 
sviluppo, promozione e commercia-
lizzazione di grandi progetti immo-
biliari, punta ad ampliare il network 
degli outlet e dei lifestyle village in 
Italia. La società, che in passato ha con-
tribuito alla promozione degli outlet 
Franciacorta e Valdichiana (ora con-
trollati da Degi), inaugurerà tre nuovi 
centri nel 2012 con l’obiettivo di entra-
re nel novero dei grandi colossi interna-
zionali specializzati in questo settore. 
A marzo 2012 sarà la volta di Cilento 
Outlet Village a Eboli, nel salernitano. 
I lavori, che si estendono su una super-
ficie commerciale di 34mila m², ospite-
ranno 140 punti vendita. 
Sempre nel primo semestre 2012 sarà 
inaugurato il progetto Perle di Faenza 
Lifestyle Village, un centro di 26.800 
m² di superficie commerciale con 125 
punti vendita all’interno di un contesto 
che punta a coniugare le caratteristiche 
dei tradizionali centri retail con l’ar-
chitettura delle main street cittadine. 
Nello stesso periodo aprirà i battenti 
anche Pisa Outlet Village a Crespina, 
lungo la statale che unisce Firenze, Pisa 
e Livorno. L’outlet conterà su 80 punti 
vendita dislocati su una superficie di 
18mila m². 
Nel frattempo Promos amplierà 

anche il numero di punti vendita di 
Palmanova Outlet Village che già pre-
senta 90 negozi su 24mila m² di super-
ficie commerciale. 
Il centro, che ha chiuso il 2010 con 
una crescita dei ricavi del 18% rispetto 
al 2009 e un incremento dei visitatori 
del 9% a quasi tre milioni, aprirà quat-
tro nuovi negozi: Dreams temporary 
store che venderà le collezioni svilup-
pate in licenza dal Gruppo Ittierre (GF 
Ferrè, Acht, C’N’C Costume National, 
Galliano, Ermanno by Ermanno 
Scervino), Kids Space, Alcott (che per 
la prima volta entra in un outlet) e il 
Gruppo Sintesi con i marchi di design 
Sintesi, BUM, DMK, BBB,  Montina, 
Cabas e Spai.

PROMOS, TRE CENTRI DELLO SHOPPING PER IL 2012    

Costume National  r iaf f ida a 
Progettoshowroom la distribuzione 
delle collezioni calzature e accessori. 
La ripresa della collaborazione, con-
clusasi nel 2002 dopo 14 anni, par-
tirà con l’A/I 2011-12 e rafforzerà la 
presenza del brand a livello interna-
zionale. Con un portafoglio marchi 
che comprende l’abbigliamento Isabel 
Benenato e Moi Multiple oltre alle cal-
zature Fiorentini+Baker e Sartori Gold, 
l’agenzia di distribuzione e promozione 
milanese si focalizzerà, per il marchio 
guidato da Ennio Capasa, su specialty 
store e department store di fascia alta.

COSTUME NATIONAL E 
PROGETTOSHOWROOM INSIEME 
PER GLI ACCESSORI 

VISION GROUP È IL NUOVO 
NETWORK ITALIANO DI OTTICA 

Il retailer di ottica Vision Service 
Group e il gruppo di ottica Vision 
Is Group hanno siglato una joint 
venture per dare vita al network 
distributivo Vision Group. 
Il retailer con sede a Genova, dal 
fatturato di oltre 31 milioni di euro 
nel 2009, e il gruppo romano, dal 
fatturato di 846mila euro, unendo 
le forze hanno creato un colosso 
da 1.400 punti vendita in Italia 
e Svizzera. Per il 2011 il nuovo 
gruppo prevede di raggiungere un 
fatturato di 290 milioni di euro.




